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ก 

บทคัดยอ 

การเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวในชวงทศวรรษท่ีผานมานำไปสูการเจริญเติบโต 

ทางเศรษฐกิจในภูมิภาคตางๆ โดยทั่วไป (Crick, 1989) ดวยเหตุนี้ประชาชนที่อาศัยอยูในแหลง 

ทองเท่ียวตางๆ มักตองการใหนักทองเที่ยวเลือกเดินทางมาทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวตางๆ ใน 

ชุมชน ทองถิ่น หรือภูมิภาคของพวกตน คนในทองถิ่นมักพยายามพัฒนาการทองเที่ยวและตองการ 

มีสวนรวมในการทำแผนการตลาดเพื่อหาแนวทางท่ีจะสามารถดึงดูดนักทองเที่ยวได การท่ีคนใน 

ทองถิ่นทำเชนนี้เพราะเชื่อวาการพัฒนาการทองเที่ยวจะนำมาซึ่งการเปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้นในชีวิตของ 

พวกเขา (Wall, 1996) นอกจากนี้ พวกเขายังตองการที่จะเห็นการพัฒนาชุมชนเพ่ือใหคนในพื้นที่มี 

ความเปนอยูที่ดีขึ้น เพิ่มการจางงาน พวกเขาตองการงานทำและตองการรายไดที่สูงขึ้น ทั้งนี้ก็เพื่อให 

บุตรหลานของตนมีโอกาสและทางเลือกในชีวิตที่ดีขึ้น แมผลประโยชนที่ไดมาจากการทองเที่ยว 

สวนใหญจะสงผลในดานบวกตอเศรษฐกิจของภูมิภาคหรือประเทศน้ันๆ แตการทองเที่ยวอาจนำมา 

ซึ่งผลขางเคียงทางดานอื่นดวยเชนกัน ประการแรก แมจะมีมาตรการกระตุนการทองเที่ยวโดยมี 

ความพยายามที่จะกระจายรายไดไปที่ทองถิ่นตางๆ จนถึงระดับชาติโดยเทาเทียมกัน แตอยางไรก็ตาม 

ในทางปฏิบัติแลวการจายรายไดอันเนื่องมาจากการทองเท่ียวก็ยังไมเทาเทียมและทั่วถึงดีนัก และ 

ความเหลื่อมล้ำทางสังคมก็ยังคงปรากฏอยู ประการที่สอง ผลท่ีตามมาจากการพัฒนาการทองเที่ยว 

ตอปจจัยดานสิ่งแวดลอมและสังคมวัฒนธรรมมักจะเปนผลกระทบในเชิงลบเสียสวนใหญ 
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(Greenwood, 1972, 1989) ดังนั้น การศึกษาผลกระทบของการทองเที่ยวใดๆ เราไมควรพิจารณา 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจเพียงดานเดียว แตควรศึกษาวิจัยเก่ียวกับผลกระทบในดานอ่ืนๆ ดวยไมวาจะ

เปนผลกระทบท่ีมีตอสังคมและวัฒนธรรม หรือผลกระทบตอสิ่งแวดลอม (Murphy, 1985; Pizam  

and Milman, 1984) บทความนี้มีวัตถุประสงคเพื่อสรางความรูความเขาใจเก่ียวกับการทองเที่ยว 

และผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมโดยมีใจความสำคัญอยูที่การเปล่ียนแปลงของสินคาและ 

ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมเพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว 

คำสำคัญ: ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรม  การเปลี่ยนแปลงของสินคาทางวัฒนธรรมเพื่อ 

 ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว 

Abstract 

Over the decades, the growth of the tourism industry has led to it becoming a major  

contributor to increased economic activity throughout the world (Crick, 1989).  

According to previous researchers, residents of destination areas often not only want  

tourists but strongly want them to come. They seek tourism development and engage  

in marketing to attract the tourists in anticipation that their lives will change; they want  

jobs, higher incomes, increased tax revenues and better opportunities for their  

children. In spite of the benefits provided by tourism being largely economic, there  

may also be adverse consequences. Firstly, despite tourism providing a considerable  

stimulus to the local and national economy, it also results in an increasingly unequal  

distribution of wealth. Secondly, environmental and socio-cultural factors are often  

found to associate negatively with acquiring the benefits (Greenwood, 1972, 1989).  

Therefore, it is suggested that to assess any impact of tourism, one should consider  

not only the tangible economic effects, but also the non-economic and intangible  

effects, such as socio-cultural and environmental impacts (Murphy, 1985; Pizam and  

Milman, 1984). This article aims to discuss past studies on socio-cultural impacts of  

tourism. The focus of the paper is on tourism and commoditisation.  

Keywords: Socio-cultural Impacts, Commoditisation 
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ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรม 

Socio-Cultural Impacts 

 ตั้งแตป ค.ศ. 1970 เปนตนมา นักวิจัยทาง 

การทองเที่ยวจำนวนมาก ศึกษาผลกระทบของการ 

ทองเที่ยวในดานตางๆ อาทิ ผลกระทบทางเศรษฐกิจ 

ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม รวมไปถึงผลกระทบทาง 

สังคมและวัฒนธรรม (Ap and Crompton, 1998;  

Mathieson and Wall, 1982; Pizam, 1978;  

Wall, 1996) งานวิจัยสวนใหญใหความสนใจศึกษา 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจ คือ ศึกษาถึงรายไดของ 

ประเทศที่มาจากการแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ 

หรือศึกษาการทองเที่ยวท่ีกระตุนการจางงาน รวม 

ไปถึงการลงทุนกอสรางสาธารณูปโภคตางๆ เพื่อ 

ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว ไดแก  

การลงทุนกอสรางโรงแรม และการปรับเปล่ียน 

โครงสรางทางเศรษฐกิจ และการทำประโยชนให 

สมดุลตอการชำระเงิน (Balance of Payment)  

สำหรับประเทศกำลังพัฒนาดังกลาวตองการเพิ่ม 

ศักยภาพทางเศรษฐกิจของตน ดังนั้น การศึกษา

เกี่ยวกับผลกระทบทางการทองเที่ยวสวนใหญจึงถูก

จำกัดไวที่การศึกษาถึงผลกระทบทางบวกของการ

ทองเที่ยวที่มีตอเศรษฐกิจของแหลงทองเท่ียวปลาย

ทาง (Ap and Crompton, 1998; Mathison and 

Wall, 1982; Pizam, 1978; Snaith and Haley, 

1994) 

 อยางไรก็ตาม การทองเที่ยวไมไดมีผลกระทบ

ตอทางเศรษฐกิจเพียงเทานั้น แตยังเกี่ยวของกับ 

ดานสังคมวัฒนธรรม การเมือง และสิ่งแวดลอม 

ดวย (Cater, 1987; Pizam and Milman, 1984)  

ทั้งนี้เนื่องจากการทองเที่ยวเปนกระบวนการทาง 

สังคม และเปนกระบวนการเปดโอกาสใหนักทองเที่ยว 

จากภูมิภาคตางๆ และประเทศตางๆ เดินทางมา 

ยังแหลงทองเที่ยวปลายทาง และมีโอกาสท่ีจะได

พบปะและพูดคุยกับคนทองถิ่น ผลจากการพบปะ

และมีปฏิสัมพันธกันระหวางชาวบานในทองถ่ินกับ

นักทองเที่ยวตางชาติหรือตางถิ่นมักสงผลกระทบตอ 

ผูคนของชุมชนในทองถ่ินนั้นๆ ทั้งทางตรงและทาง 

ออม ผลกระทบดังกลาวอาจจะปรากฏในรูปของการ 

เปลี่ยนแปลงทางดานรูปแบบและวิธีปฏิบัติของ 

พิธีกรรมในชุมชน หรือการเปลี่ยนแปลงขนาดและ 

รูปลักษณของผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม เพื่อตอบ 

สนองอุปสงคดานการทองเที่ยว การเปลี่ยนแปลง 

เหลานี้อาจนำไปสูการเปลี่ยนแปลงทางดานความเช่ือ 

เกี่ยวกับประเพณีและวัฒนธรรมของชุมชน และ  

ทัศนคติของชาวบานในชุมชนหรือทองถิ่นนั้นๆ  

สืบเน่ืองมาจากความตองการของคนในชุมชนท่ี 

ตองการมีชีวิตที่ดีกวาเกา มีรูปแบบชีวิตที่ทันสมัย  

(de Kadt, 1979) นอกจากน้ี ยังพบวา ผูคนใน 

ทองถิ่นมีความเช่ือวาชาวตะวันตกมีชีวิตที่มีความ 

เจริญ มีวิถีชีวิตที่ควรเอาเปนแบบอยาง มีความ

สะดวกสบาย มีความมั่งคั่ง ซึ่งทัศนคติดังกลาวน้ีมัก

นำไปสูพฤติกรรมเลียนแบบนักทองเที่ยว พวกเขา

จะเริ่ม เลียนแบบนักทองเที่ ยวทั้ ง ในเร่ืองของ

พฤติกรรมการแตงกาย และการบริโภค และการใช

ชีวิตประจำวัน ดังนั้น การประเมินผลกระทบของ

การทองเที่ยวใดๆ ควรพิจารณาไมเพียงแตผล

กระทบทางเศรษฐกิจ แตควรจะรวมไปถึงการศึกษา

วิจัยเกี่ยวกับผลกระทบที่มีตอสังคมและวัฒนธรรม

ดวย (Murphy, 1985) 

 ในชวงทศวรรษที่ผานมาไดศึกษาถึงผลกระทบ 

ทางสังคมและวัฒนธรรมการทองเที่ยวโดยการจัด 

กลุมออกเปนสามประเภทท่ีมีความเฉพาะเจาะจง

มากขึ้น ไดแก commoditisation (การเปล่ียนแปลง 

ของสินคาทางวัฒนธรรมเพื่อตอบสนองความ

ตองการของนักทองเที่ยว); staged authenticity 
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(การนำเสนอวัฒนธรรมพ้ืนบานผานการแสดงและ

จัดฉาก); demonstration effect (การเปลี่ยนแปลง

ทางทัศนคติ พฤติกรรม ความเชื่อและพฤติกรรม

การบริโภคของชาวบานซึ่งเปนผลจากการมีปฏิ- 

สัมพันธกับนักทองเที่ยว) ซึ่งบทความนี้จะพูดถึงการ 

commoditisation ของสินคาทางวัฒนธรรม เปน

ประเด็นหลัก 

กระบวนการการประเมินมูลคาของสินคา 

Commoditisation  

สินคา หรือ Commodity 
 นับไดวา Karl Marx (1954) เปนนักปรัชญา 

คนแรกๆ ที่ติดตามการเกิดและการพัฒนาทาง 

ประวัติศาสตรของรูปแบบสินคา โดย Marx กลาว 

ถึงหลักการและโครงสรางของระบบสังคมทุนนิยม  

และ Marx ยังอางถึงคุณสมบัติของสินคาไว 2  

ประการดวยกัน ประการแรก สินคาเปนวัตถุ 

ภายนอก เปนสิ่งของที่มีคุณสมบัติในการตอบสนอง 

ความตองการของมนุษยไมทางใดก็ทางหนึ่ง และ  

ประการที่สอง สินคาเปนสัญลักษณของอำนาจและ 

ความสามารถในการแลกเปลี่ยนสินคาอื่นๆ ได 

 นอกจากนี้ Marx ยังกลาวถึงความสำคัญของ 

สินคาไวสามขอดวยกัน ดังนี้ 1) สินคาทุกอยางเปน 

ผลิตภัณฑที่เกิดจากแรงงานของคน 2) แรงงานคน 

คือ หัวใจหลักของผลิตภัณฑซึ่งมีอิทธิพลตอการเพ่ิม 

มูลคาใหกับสินคาโภคภัณฑที่มีการซื้อขายเปนลำดับ 

ตอๆ ไปดวย โดย Marx เชื่อวา แรงงานคนเปน 

ตัวชี้วัดมูลคาของสินคาเนื่องจากการกำหนดราคา 

ของสินคานั้น สามารถกระทำไดโดยการวัดปริมาณ 

ของแรงงานที่ใชในการผลิตสินคานั้นๆ เชน ถาตอง 

ใชเวลาในการผลิตสินคานานเทาใด ราคาของสินคา 

นั้นก็จะเพิ่มขึ้นดวย และ 3) เมื่อผลิตภัณฑดังกลาว 

ไดกลายเปนสินคาก็จะมีการแนะนำสินคานั้นเขาสู  

flow trade หรือวงจรของการคา ซึ่งอาจนำไปสู 

การแลกเปล่ียนสินคาอ่ืนๆ ในภายหลัง 

การทองเท่ียวและการเปลี่ยนแปลงสินคา

และผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมเพ่ือตอบ

สนองความตองการของนักทองเท่ียว 

Tourism and Commoditisation  

 ในบริบทของการคา Commoditisation  

หมายถึง กระบวนการการประเมินมูลคาของสิ่งของ 

และกิจกรรม หลังจากนั้นสิ่งของและกิจกรรม 

ดังกลาวจะกลายเปนสินคาและบริการ และทายที่สุด 

กระบวนการดังกลาวจะนำสินคาหรือบริการเขาไปสู 

วงจรของการแลกเปลี่ยนและซื้อขาย (Cohen, 

1988: 380) Commoditisation จัดเปนการแพร 

หลายของความคิดในระบบทุนนิยมและมีความ 

เกี่ยวของกับข้ันตอนการผลิต และการแลกเปลี่ยน 

สินคาอุปโภคและบริโภค การจัดการสินคาและการ 

กำหนดมาตรฐานของผลิตภัณฑ รวมไปถึงรสนิยม 

และประสบการณของผูบริโภคดวย 

 แมทฤษฎีแรงงานและสินคาโภคภัณฑของ  

Marx จะไดรับการยอมรับอยางกวางขวาง นักวิจัย 

ทางการทองเที่ยวอยาง MacCannell (1976) ได 

แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความเชื่อของ Marx  

โดยกลาววา ความเชื่อของ Marx ที่วามูลคาของ 

สินคาเทากับจำนวนของแรงงานท่ีใชในการผลิตนั้น  

ทำใหเกิดขอจำกัดในการตีความหมายของสินคา 

หรือบริการที่มีสวนเกี่ยวของหรือความสัมพันธ 

กับวัฒนธรรมและความเช่ือ ในทางตรงกันขาม 

MacCannell (1973) กลาววา ในปจจุบันแหลง

ทองเที่ยวตางๆ พยายามใชวัฒนธรรมของตนเปน

จุดขายทางการตลาด และแสดงอัตลักษณของ 
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ทองถิ่น หรือแมกระทั่งการใชวัฒนธรรมด้ังเดิมของ 

ทองถิ่นเปนจุดดึงดูดนักทองเที่ยวที่แสวงหาความ 

แปลกใหมในชีวิต หรือเสาะหาสิ่งที่พวกเขาไมมีหรือ 

ไมสามารถหาไดในประเทศของตน และเพื่อที่จะ 

สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางมาเที่ยวใน 

ชุมชนของตนนั้น คนทองถิ่นในบางชุมชนถึงกับ 

คิดคนกิจกรรมและพิธีกรรมใหมๆ ขึ้นมาเพื่อดึงดูด 

นักทองเที่ยวใหเดินทางมายังทองถิ่นของตน ดวย 

เหตุผลดังกลาวทำให MacCannell เชื่อวา การใช 

วัฒนธรรมเปนเครื่องมือในการดึงดูดนักทองเที่ยว 

ไมมีสวนเกี่ยวของใดๆ กับทฤษฎีแรงงานของ Marx  

เน่ืองจากมูลคาของสิ่งตางๆ อาทิ โปรแกรมการ 

เดินทาง รายงาน บทความ การแสดง การประชุม  

ขบวนพาเหรด ความคิดเห็น กิจกรรม สถานที่ 

ทองเที่ยว ฉากและเวทีที่ ใชในการแสดง และ 

สถานการณตางๆ ไมสามารถวัดไดจากแรงงาน 

ที่จำเปนตอการผลิตแตจะวัดกันดวยปริมาณและ 

คุณภาพของประสบการณที่ แหล งท อง เที่ ยว 

ปลายทาง และบริษัทนำเที่ยวจะสามารถนำเสนอให 

กับนักทองเที่ยว 

 ดังนั้น ในบริบทของผลิตภัณฑทางการทองเที่ยว 

แลว Commoditisation หมายถึง กระบวนการของ 

การปรับเปล่ียนขนาด รูปแบบ รูปลักษณ ประโยชน 

ใชสอย รวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงของความหมาย 

ที่แทจริงของ กิจกรรม การแสดง พิธีกรรม สินคา 

และผลิตภัณฑที่แสดงออกถึงศิลปะและวัฒนธรรม 

ของทองถิ่นเพื่อตอบสนองความตองการของ 

นักทองเที่ยว (Cohen, 1983, 1988; MacCannell,  

1976; Meethan, 2001) 

การเปล่ียนแปลงของสินคาและผลิตภัณฑ 

ทางวัฒนธรรม Commoditisation and  

Cultural Products 

 การเจริญเติบโตของการทองเที่ยวมักจะนำไป 

สูความตองการของงานหัตถกรรมพื้นบานที่เพิ่มขึ้น  

แรกเร่ิมเดิมที งานหัตถกรรมพื้นบานอาจจะถูกผลิต 

ขึ้นมาเพื่อใชประโยชน หรือเปนสวนหนึ่งในชีวิต 

ประจำวันของชาวบาน แตดวยความตองการที่เพิ่ม 

ขึ้นของงานหัตถกรรมพื้นบาน จากกลุมผูบริโภค ไม 

วาจะเปนนักทองเที่ยว หรือกลุมลูกคาโดยทั่วไป นำ 

ไปสูการเพ่ิมอัตราการผลิตของงานหัตถกรรมเหลา 

นั้นเพ่ือใหมีปริมาณเพียงพอตอความตองการของ 

ผูบริโภค ขอดีของความตองการที่เพิ่มขึ้น ก็คือ 

การนำไปสูการกระจายรายไดสูทองถ่ิน โดยเฉพาะ 

ชาวบานที่อาศัยอยูในพื้นที่ชนบทที่มีการผลิตงาน 

หัตถกรรมพื้นบานเหลานั้น อยางไรก็ตาม ขอเสีย

ของความตองการที่เพิ่มขึ้นสำหรับงานหัตถกรรม

แบบพื้นบาน ก็คือ การ commoditisation ของ

สินคาทางวัฒนธรรม (Parnwell, 1993; Wyer,  

et al., 1988) หรืออีกนัยหนึ่ง ก็คือ การเปลี่ยนแปลง

ขนาด รูปลักษณ และการใชประโยชนของ

ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมเพื่อตอบสนองตอความ

ตองการของนักทองเที่ยว ซึ่งผลเสียที่อาจตามมา 

คือ ความภาคภูมิใจในทองถิ่นและศักดิ์ศรีของ 

ชาวบานในทองถิ่นนั้นคอยๆ เลือนหายไป นอกจากนี้ 

เมื่อสิ่งประดิษฐทางวัฒนธรรมและประเพณีไดถูก

นำมาขาย หรือเพ่ือใชเปนสื่อในการดึงดูดนักทอง-

เที่ยวสินคาและผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมเหลานั้นก็

มักจะสูญเสียความหมายท่ีแทจริงของมันไป ซ่ึงสิ่งที่

ตามมา ก็คือ คนในทองถิ่นอาจจะสูญเสียความ

กระตือรือรนในการผลิตงานหัตถกรรมทางวัฒนธรรม 

นั้นๆ ดวย (Greenwood, 1989) 
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 ตัวอยางของการเปลี่ยนแปลงของสินคาและ 

ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม ไดแก อุตสาหกรรมการ

ทำเบาะจากผาขิด หรือการผลิตหมอนผาขิดที่ทำใน 

หมูบานศรีฐาน อำเภอปาต้ิว จังหวัดยโสธร เดิมที 

นั้น หมอนขิดเปนของใชที่ เปนเอกลักษณทาง 

วัฒนธรรมของชุมชนไทยในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

หมอนขิดผลิตมาจากผาที่เรียกวา ผาขิด เปนผาที่มี 

ความผูกพันและเช่ือมโยงทางวัฒนธรรมกับชาวบาน 

ศรีฐานมาแตโบราณ โดยมีการนำผาขิดมาใชงาน 

หลายรูปแบบ ท้ังที่ใชเองในชีวิตประจำวันและเปน 

เคร่ืองนุงหม ของฝาก สิ่งประดับ จนผาขิด กลาย 

เปนเอกลักษณของทองถิ่นบานศรีฐานที่ทุกคน 

ใหการยอมรับและภาคภูมิใจ และผาขิดยังเปน 

ตนกำเนิดของหมอนสามเหลี่ยม หรือ หมอนขิด 

เพราะเปนหมอนที่ทำมาจากผาขิดที่ยาวขึ้น 

 ในสวนของผาท่ีนำมาทำหมอนขิด ในอดีตจะ 

ใชผาฝายที่ชาวบานทอขึ้นมาเอง แตปจจุบันความ 

ตองการงานหัตถกรรมพ้ืนบานอยางหมอนขิด 

มีมากขึ้นทำใหชาวบานไมสามารถทอผาไดทันกับ

ปริมาณความตองการของผูบริ โภค (รวมทั้ ง 

นักทองเที่ยว) ดังนั้น ชาวบานจำเปนจะตองใช 

ผาฝายที่ทอจากโรงงาน ในสวนของการทอลายจะมี 

2 ประเภทดวยกัน ประเภทแรกเปนสวนท่ีชาวบาน

ทอลายขึ้นมาเอง และอีกประเภทหนึ่งเปนผาที่ทอ

ลายมาจากโรงงาน ในสวนของลายทอมือจะมีความ

ละเอียดและประณีตกวา แตราคาก็จะสูงกวาผาทอ

ลายที่มาจากโรงงาน อยางไรก็ตาม ในการผลิต

หมอนขิดน้ันไดมีการใชผาทั้ ง 2 ประเภทเปน

ปริมาณเกือบเทาๆ กัน นอกจากน้ี ในปจจุบันยัง 

ไดมีการนำผาไหมเขามาผลิตหมอนขิด โดยมีการ

เลือกใชไหมที่เรียกวา ไหมญี่ปุน จากโรงงาน เพราะ

มีความมันวาวซึ่งลูกคาจะชื่นชอบมากกวาไหมทั่วไป 

 ผลของการเจริญเติบโตของการทองเที่ยว 

ของประเทศไทยบวกกับความตองการของงาน 

หัตถกรรมไทยที่เพิ่มขึ้นนำไปสูการเปลี่ยนแปลงทาง 

ดานขนาดและรูปลักษณของหมอนขิด ซึ่งโดยปกติ 

แลวหมอนขิดของชาวศรีฐานเดิมเปนหมอนหนุน 

และหมอนสามเหลี่ยมธรรมดา แตเมื่อมีความ 

ตองการที่สูงขึ้นทั้งจากการทองเที่ยวและตลาด 

สงออก การออกแบบเบาะและรูปแบบของหมอนขิด 

ก็มีการเปล่ียนแปลงมากขึ้นดวย โดยไดมีการพัฒนา 

ใหมีความหลากหลายอยางตอเน่ือง ทั้งในเชิง 

ประโยชนใชสอย และสีสันลวดลาย ยกตัวอยางเชน  

เพื่อตอบสนองแนวคิดดานที่นอนสุขภาพ กลุมสตรี 

พัฒนาหมู 8 ไดพัฒนาผลิตภัณฑจากผาขิดใหกลาย 

เปนเบาะรองนั่ง หมอนสามเหลี่ยมที่นั่ง 1-3 พับ  

หมอนกระดูก ที่นอนระนาด ท่ีนอนพับ ปลอกหมอน  

ปลอกเบาะที่นั่ง ซึ่งหมอนขิดเหลานี้ไดรับความนิยม 

เปนอันมากในกลุมผูประกอบการโรงแรม รีสอรท  

และสปา เปนตน (หมอนขิดศรีฐาน พลิกตำนาน 

สงออกภูมิปญญา, 2551) 
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 การเปลี่ยนแปลงที่สำคัญอีกอยาง ก็คือ การ 

เปล่ียนแปลงที่เกี่ยวของกับกระบวนการผลิต เพื่อ 

ตอบสนองตอความตองการท่ีเพิ่มขึ้นของผูบริโภค  

เพื่อใหไดผลผลิตที่มากขึ้น เพ่ือดัดแปลงลวดลาย 

ของหมอนขิดที่ซับซอนมากขึ้น รวมไปถึงเพื่อใหมี 

ความหลากหลายและความยืดหยุนในการผลิต โดย 

ในอดีตนั้นในหนึ่งครัวเรือนจะมีสวนรวมในการผลิต 

เพียงหน่ึงกระบวนการ นั่นก็คือ ถาในครัวเรือนใด 

รับผิดชอบในการทอลาย ก็จะรับผิดชอบเฉพาะ 

ทอลาย แตในปจจุบันการผลิตจะถูกแบงหนาที่กันไป 

ตามความถนัดของแตละคน เชน แผนกเย็บ แผนก 

ยัดนุน ในหนึ่งครัวเรือนอาจจะมีสวนรวมในการ 

ผลิตมากกวาหน่ึงกระบวนการ ตัวอยางเชน  

ครัวเรือนของนาย ก อาจจะรับหนาที่เย็บและยัดนุน 

ไปพรอมกันก็ได นอกจากนี้ ในสวนของการยัดนุนได 

มีการพัฒนาเครื่องจักรเขามาชวยเพื่อปองกันปญหา 

โรคภูมิแพที่จะเกิดกับชาวบาน ขั้นตอนถัดมาหลัง

จากการผลิต สินคาเกือบท้ังหมดจะถูกสงมารวมกัน

ที่บานประธานกลุม และประธานกลุมจะมีหนาที่ 

จัดจำหนายหรือเปนฝายการตลาดให โดยชาวบาน

จะรับหนาที่ในการผลิตตามแบบเทานั้น (Parnwell 

and Khamanarong, 1990) 

การเปลี่ยนแปลงของกิจกรรมหรือพิธีกรรม 

ทางวัฒนธรรม Commoditisation 

and Cultural Practices 

 นักทองเที่ยวสวนใหญมักจะมองวากิจกรรม/ 

พิธีกรรมทองถ่ินดั้งเดิมอาจจะมีความหมายที่ลึกซึ้ง 

และยากท่ีจะเขาใจ หรือไมมีสีสันเพียงพอที่จะดึงดูด 

ความสนใจของคนนอกพื้นที่ ดังนั้น ชาวบานจึงเลือก 

ที่จะปรับกิจกรรม/พิธีกรรมของพวกเขาใหมีสีสัน 

เพิ่มขึ้น เพื่อตอบสนองรสนิยมของนักทองเที่ยว  

หรือทำใหกิจกรรม/พิธีกรรมทางวัฒนธรรมเหลาน้ัน 

ใหมีความเรียบงายหรือสามารถซึมซับไดงายขึ้น 

สำหรับผูเขาชมจากตางประเทศ นอกจากนี้ ดวย 

ความเชื่อที่วา นักทองเที่ยวควรไดรับความบันเทิง 

และมีการใชเวลาที่มีอยางคุมคา (Boissenvain,  

ed., 1996) ชาวบานในทองถิ่นไดพยายามที่จะจัด 

ภาพท่ี 1 ผลิตภัณฑหมอนขวานผาขิด 

แหลงท่ีมา: รานกอไผหมอนขวานผาขิด, 2554 
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รูปแบบกิจกรรม/พิธีกรรมใหกระชับขึ้น ไมยืดเยื้อ  

และมี เวลาใหนักทองเที่ ยวไดถ ายรูปมากขึ้น  

ยกตัวอยางเชน การทองเที่ยวในปาปวนิวกินี  

นักทองเที่ยวสวนใหญตองการการแสดงที่มีชีวิตชีวา 

และสามารถเขาถึงได พวกเขาตองการความสะดวก 

ในการถายภาพ ตองการระบบความปลอดภัยที่ 

ดี เยี่ยม พวกเขาไมตองการการแสดงที่ยืดเยื้อ  

เนื่องจากบรรดานักทองเที่ยวมีสถานท่ีทองเที่ยว 

อื่นๆ ที่ตองไปเยี่ยมชมและมีกิจกรรมอยางอื่นที่จะ 

ตองทำภายในเวลาที่จำกัด (Bruner, 1991) 

 นอกจากนี้ ในบางทองถิ่นชาวบานและผูนำใน 

ชุมชนนั้นๆ อาจมีความคิดท่ีจะจัดกิจกรรมหรือ 

พิธีกรรมใหมๆ ขึ้นมาเพื่อดึงดูดนักทองเท่ียวกลุม 

ใหมๆ (Azarya, 2004; Little, 2000) ตัวอยางเชน  

ในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรีไดจัดงานคอนเสิรต  

Pattaya Music Festival ข้ึนมาเปนครั้งแรกในป  

ค.ศ. 2002 กิจกรรมเทศกาลดนตรี หรือ Music  

Festival น้ีเปนสวนหนึ่งของ Thailand Grand  

Festival Project ขององคการทองเที่ยวแหง 

ประเทศไทย และไดถูกจัดขึ้นโดยมีวัตถุประสงคที่จะ 

ดึงดูดนักทองเที่ยวจากท้ังในประเทศและตาง 

ประเทศใหเดินทางมาเที่ยวที่เมืองพัทยา นอกจากนี้ 

ทางเมืองพัทยาไดจัดกิจกรรรมนี้ขึ้นมาเน่ืองจาก 

ตองการที่จะปรับภาพลักษณของเมืองพัทยาใหดีขึ้น  

กิจกรรม Music Festival นี้ไดรับความนิยมเปน 

อยางมาก ในทุกๆ ปจะมีนักทองเที่ยวทั้งในและตาง 

ประเทศเดินทางมาที่เมืองพัทยาเพ่ือเขารวมกิจกรรม 

นี้ และในป ค.ศ. 2005 ทางเมืองพัทยาก็ไดปรับ 

เปลี่ยนชื่อกิจกรรมนี้เปน Pattaya International  

Music Festival (Thailand, Pattaya City,  

Division of Technical Service and Planning,  

2006) 

 อยางไรก็ตาม จากการศึกษางานวิจัยที่ผานมา 

พบวา การเปล่ียนแปลงรูปแบบของกิจกรรม/ 

พิธีกรรมทางวัฒนธรรมเพื่อตอบสนองความตองการ 

ของนักทองเที่ยวน้ันอาจนำไปสูการสูญเสียคุณคา 

และความหมายที่แทจริงของกิจกรรม/พิธีกรรมทาง 

วัฒนธรรมนั้นๆ นอกจากน้ี ผลที่ตามมาอีกอยาง  

ก็คือ ชาวบานที่เคยมีสวนรวมในกิจกรรม/พิธีกรรม

ทางวัฒนธรรมอาจจะสูญเสียแรงจูงใจและความมุงมั่น 

ในการเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

นั้นๆ รวมท้ังพวกเขาอาจจะเกิดความละอายใจท่ีจะ 

เขามามีสวนรวมในพิธีกรรมโบราณที่ครั้งหน่ึงเคยมี 

ความสำคัญและเปนเอกลักษณหรือเปนสิ่งที่แสดง 

ความเปนตัวตนของพวกเขาไป และโดยเฉพาะ 

สำหรับกลุมอนุรักษนิยมแลว การเปล่ียนแปลง 

รูปแบบของกิจกรรม/พิธีกรรมทางวัฒนธรรมอาจจะ 

กอใหเกิดความไมพอใจและนำไปสูการขัดแยง 

ระหวางกลุมอนุรักษนิยมและกลุมนิยมสมัยใหมดวย  

(Macnaught, 1982) 
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 McKean (1982) ไดศึกษาเก่ียวกับอารยธรรม 

ของชาวบาหลีและพบวา การเตนรำในพิธีกรรมของ 

ชาวบาหลีไดรับการปรับเปล่ียนเพื่อใหเกิดความ 

หลากหลาย และมีสีสันมากข้ึนเพื่อกอใหเกิดความ 

ตื่นเตนเราใจสำหรับนักทองเที่ยว กิจกรรม/พิธีกรรม 

ตางๆ เหลานี้ดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางเขามา 

เที่ยวที่บาหลีเปนจำนวนมาก แตสำหรับชาวบาหลี 

เองแลวกิจกรรม/พิธีกรรมเหลานี้กลายเปนความนา 

เบื่อหนาย และยังทำใหพวกเขาเกิดความละอายใจ 

ที่จะเขาไปมีสวนรวมในกิจกรรมหรือพิธีกรรมทาง 

วัฒนธรรมดังกลาวอีกดวย ดังกรณีการเตนที่แสดง 

การเผชิญหนาระหวาง Rangda (แมมดแหงการ 

ทำลาย) และ Barong (สัตวปาและปศาจแหง 

ความกรุณา) ซึ่งเปนพิธีกรรมที่มีความสำคัญมาก 

และยังเปนพิธีกรรมที่แสดงออกซึ่งอำนาจมหาศาล 

(เทียบไดกับพิธีกรรมไลภูติผีปศาจของชาวคริสเตียน  

หรือ exorcising) พิธีกรรมน้ีถาไดถูกกระทำใน 

สถานการณ ‘จริง’ ในเวลากลางคืนพรอมดวย 

พิธีกรรมการสะกดจิตก็จะมีความศักดิ์สิทธ์ิเปนอัน 

มาก มีความเชื่อกันวาพิธีกรรมการปรากฏตัวเตน 

ของ Rangda และ Barong น้ีจะชวยปดเปา 

ความชั่วรายตางๆ ภายในหมูบานรวมไปถึงความ 

เจ็บไขไดปวยของชาวบานออกไปจากหมูบาน  

อยางไรก็ตาม ความศักดิ์สิทธิ์ของพิธีกรรมนี้ไดลดลง 

ไปมาก เนื่องจากไดมีการประกอบพิธีกรรมซ้ำแลว 

ซ้ำเลาและหลายๆ รอบตอวัน หรือที่เรียกวาทำ  

‘บอยเกินไป’ ท้ังนี้ก็เพื่อที่จะสรางความบันเทิงใหกับ 

นักทองเที่ยว ผลที่ตามมา ก็คือ ชาวบาหลีที่ประกอบ 

พิธีกรรมน้ีเองก็เริ่มเบื่อหนาย รวมทั้งหมดแรงจูงใจ 

ในการที่จะประกอบพิธีกรรมดังกลาว นอกจากนี้ 

แลวปรากฏการณดังกลาว (การแสดงหลายรอบตอ 

วัน) ก็ไดเกิดข้ึนกับพิธีกรรมอ่ืนๆ ดวยเชนกัน แทบ 

ทุกตารางน้ิวของบาหลีมีการปรับเปลี่ยนกิจกรรม/ 

พิธีกรรมของตนเพื่อตอบสนองตอความตองการของ 

นักทองเที่ยว เชน Kejak หรือ ‘Monkey Dance’  

ซึ่งเปนการเตนรำสำหรับตอนรับวิญญาณศักดิ์สิทธ์ิที่ 

สามารถพบเห็นไดโดยทั่วไปทั้งที่สนามบิน โรงแรม 

รีสอรท และรานอาหาร เพื่อใหการตอนรับรัฐบาล 

เจาหนาที่หรือคนดังอื่นๆ 

 แมการศึกษางานวิ จั ยที่ ผ านมา พบว า  

commoditisation จะสงผลกระทบตอแหลง 

ภาพท่ี 2 การเตนรำในพิธีกรรมของชาวบาหลี 
แหลงที่มา: Belinger, 2009 
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ทองเที่ยวปลายทางในเชิงลบเปนสวนใหญ อยางไร 

ก็ตาม ก็ไดมีนักวิจัยบางกลุมแยงวา commoditi- 

sation ไมจำเปนจะตองมีผลกระทบในดานลบเสมอ 

ไป แตในบางสถานการณ การทองเที่ยวอาจจะชวย 

รณรงคใหเกิดการรักษาประเพณีวัฒนธรรมดวยซ้ำ 

ไป ดังที่ Erick Cohen (1988) กลาววา การพัฒนา 

การทองเที่ยวชวยใหชาวบานในชุมชนเกิดความรูสึก 

ตองการรักษาอัตลักษณทองถิ่นของตนเอาไวไมให 

สูญหายไป ชวยสงเสริมฟนฟูวัฒนธรรมดั้งเดิมใหคง 

อยูไมสูญหาย ชวยผลักดันและสงเสริมใหชาวบาน 

ในชุมชนเกิดความตระหนัก เชื่อมั่น และภาคภูมิใจ 

ในวัฒนธรรมของตนเอง นอกจากนี้ ยังพบวา  

commoditisation ยังสามารถนำมาใชเปนเครื่องมือ 

ในการปกปองทรัพยากรทางวัฒนธรรมจากความ 

ตองการสรางราคาหรือการสรางมูลคาใหกับมัน 

ผานการปรับเปล่ียนขนาด รูปลักษณ รูปแบบ เพ่ือ

ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวเพียงอยาง 

เดียว (Andriotis, 2003; Boissenvain, ed., 1996;  

Craik, 1991; Krystal, 2000) 

 งานวิจัยของ Nimmonrattana (2000) ซึ่ง 

ศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบของการทองเที่ยวที่มีตอ 

ชุมชนในจังหวัดเชียงใหม พบวา นับตั้งแตกิจกรรม/ 

พิธีกรรมทางวัฒนธรรมตางๆ ของชาวเชียงใหมได 

รับความนิยมเปนอันมากในหมูนักทองเท่ียวทั้งใน 

และตางประเทศ ในโรงเรียนตางๆ ในจังหวัด 

เชียงใหมก็เริ่มมีการรณรงคใหมีการสอนการรายรำ 

แบบลานนาดั้งเดิม รวมถึงมีการสอนการเลนเครื่อง 

ดนตรีลานนา ตลอดจนรวมทั้งรณรงคการแตงตัว 

สไตลลานนาแบบด้ังเดิมในโรงเรียนประถมศึกษา 

ภาพที่ 3 การแสดงแบบลานนา 
แหลงท่ีมา: ชมการแสดงรับประทานอาหารที่คุมขันโตก, 2554 

บางคร้ังบางโอกาสศิลปนลานนาเหลาน้ีจะไดแสดง 

การรำพ้ืนบานของพวกเขาตอหนาแขกพิเศษหรือ 

แขกบานแขกเมือง การรำลานนานี้แสดงใหเห็นถึง 

ความภาคภูมิใจในตัวตนของพวกเขาวาเปนคน 

ทองถ่ินเชียงใหม และนี่ก็อาจจะเปนตัวอยางที่ดีที่ 

แสดงใหเห็นวาการตอบสนองความตองการของ 

นักทองเที่ยวไมไดเลวรายเสมอไป แตยังชวยรักษา 

วัฒนธรรมลานนาแบบดั้งเดิม รวมทั้งกอใหเกิด 

ความตระหนักในความเปนตัวตนของตนเอง กอให 

เ กิดความรักศักดิ์ศรีและมีความภาคภูมิ ใจใน 
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วัฒนธรรมของตนเองในหมูคนในพื้นท่ีของจังหวัด

เชียงใหมดวย 

บทสรุป 

 แมวาการทองเที่ยวจะสรางประโยชนมากมาย

ตอชุมชนทองถิ่น แตการทองเที่ยวก็ยังนำมาซึ่งผล 

กระทบในดานตางๆ ซึ่งไมสามารถมองขามหรือ 

ละเลยไปได หนึ่งในนั้น คือ ผลกระทบของการ 

ทองเที่ยวที่มีตอสังคมและวัฒนธรรม จากการศึกษา

พบวา สำหรับชุมชนที่เปนแหลงทองเที่ยวปลายทาง

แลว การท่ีจะทำใหชาวบานในชุมชนจะไดรับ 

ผลประโยชนจาก commoditisation ไดเต็มที่นั้น 

ชาวบานในชุมชนรวมไปถึงผูมีสวนไดสวนเสียใน

การพัฒนาแหลงทองเที่ยวนั้นๆ จะตองพยายามที่

จะสงเสริมการพัฒนาการทองเที่ยวอยางยั่งยืนโดย

เนนที่การบริหารจัดการทรัพยากรอยางระมัดระวัง 

รวมไปถึงการกระจายรายไดใหกับชุมชนอยางทั่วถึง

และเทาเทียม หากชุมชนสามารถทำไดอยางนั้น

แลว การพัฒนาการทองเที่ยวอาจไมสงใหเกิด 

ผลเสียตอการเปล่ียนแปลงของสินคาผลิตภัณฑ 

กิจกรรมและพิธีกรรมทางวัฒนธรรม หรือทำให

ความหมายท่ีแทจริงของกิจกรรม/พิธีกรรมทาง

วัฒนธรรมสูญหายเสมอไป แตจะเปนการรักษา 

เชิดชู และชวยอนุรักษ และมีความสำคัญ ในระดับ

ที่แตกตางกันสำหรับประชาชนในชุมชนนั้นๆ 
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